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POURQUOI LIRLANDE ?

Le marché

5 millions d'habitants, marché
anglophone en plein coeur de I'Europe

Hub européen de nombreuses big
pharma et MedTech mondiales

(Medtronic, Boston Scientific, Abbott...)

Economie dynamique, forte capacité
d'Investissement

Porte d'entrée stratégique vers le marché
ameéricain et britannique post-Brexit

Un marché petit en taille, mais
dense en opportunités pour la
HealthTech.

Business
France




LE SYSTEME DE SANTE

-- Comprendre le HSE

Le Health Service Executive (HSE) est
I'acteur central du systeme public
Irlandais

Marché majoritairement public : les
décisions d'achat sont institutionnelles

Deux niveaux d'entrée : les soins
primaires (GP) et les hopitaux publics

Le parcours de remboursement et
d'intégration est long, mieux vaut
anticiper des la conception du projet

! Ne pas confondre vitesse du marché
privé et tempo du public : ce sont deux
logiques tres différentes.

Business
France




LES CLES CULTURELLES
$ Adapter sa communication

Ton direct, chaleureux, orienté impact
concret exit le discours trop technique
ou trop formel a la francaise

Le relationnel compte énormément : les
Irlandais font confiance aux personnes
avant de faire confiance aux produits

Le "Made in France" est un atout mais a
condition de le traduire en bénéefices
concrets pour leur marché

Présence physique recommandée au
moins en phase de l[ancement : les salons
et evénements locaux sont
Incontournables

Un deck bien traduit ne suffit pas. Il
faut adapter le fond, pas seulement la
forme.

Business
France




COMMENT SE LANCER ?

% Les bons dispositifs

Business France dispose d'une eqguipe
dédiée UK/Irlande basée a Dublin

Des programmes d'accompaghement
structureés : de |'étude de marcheé 3
'implantation locale

G_NIUS peut vous orienter vers les bons
Interlocuteurs selon votre stade de
maturite

Prochaine étape conseillée : prendre
contact avec Business France pour un
diagnostic export

Business
France
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